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PREFACIO

Declinar a vibracao da vida

A pedra de toque desta obra de Albertino Gongalves é a vertigem, uma
repentina névoa do olhar que o leva a perder nitidez, associada a um
ligeiro desequilibrio que complica os movimentos, baralhando os gestos e
as ac¢oes humanas. O soci6logo cujo olhar, por natureza epistemologica-
mente calculado e vigiado, se deixe tentar pela vertigem deste desequili-
brio humaniza todavia o conhecimento, aproximando-o da condicéo
humana e das figuras que a exprimem, ndo apenas a ambivaléncia e o
desassossego, mas também o enigma e o labirinto.

A vertigem é um desequilibrio presente nas circunsténcias, no aleaté-
rio e nas emocdes. E um desequilibrio presente na intensidade precaria
das relagoes, nas variacoes dos sentimentos amorosos, no estremecimento
dos corpos diante da sua disformidade ou declinio, e também da sua exu-
berancia, enfim, nas incoeréncias ideol6gicas e nas mobilidades existen-
ciais e profissionais. Como figura de conhecimento social, a vertigem
alude a falta de garantias no caminho que nos leva ao outro, e também as
escolhas e aos riscos das nossas ligacoes, hoje bem mais marcadas pela
ambivaléncia do que pelas ideias de projecto, plano de carreira, grandes
objectivos e planificacdo da vida a longo prazo. Na vertigem, os passos
por onde vamos a caminho sdo de desequilibrio e de desassossego, pois
que nio nos garantem origem, fundamento, territorio e identidade. Alids,
a origem, o fundamento, o territério e a identidade, ou na linguagem poé-
tica de Sophia de Mello Breyner, a rocha, o cabo, o cais, que outrora dese-
nhavam um mapa de lugares conhecidos, estilhacaram-se, na vertigem
de um tempo acentrado, acelerado, de mobilizacdo total, ou nas palavras
de Sloterdijk, de “mobilizacdo infinita”.

Temos sido governados nas dltimas décadas pela vertigem da crise e
do fim. Com o afundamento das nossas crencas tradicionais e o processo
de deslegitimacéio geral, a vertigem tomou o nome de crise da razéo his-
térica, crise do sentido, enfim, crise do humano. E ouvimos falar também
de outras vertigens: crise das grandes narrativas, crise da verdade, adeus
ao corpo e advento do ultimo homem.

A vertigem da crise e do fim anda associada ao risco, uma vertigem do
comego dos tempos modernos, que assinala um trago geral da vida
humana. A vertigem do risco veio acrescentar uma dimensio nova a nossa
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contudo, liquido que ela constitua um movimento ou uma ideologia de
transformacéo, reaccionaria ou revolucionaria, da sociedade. Habitual-
mente, as iniciativas de indole grotesca nao se assumem como alternati-
vas efectivas ao poder estabelecido. Antes pelo contrario, como sublinha
Georges Balandier (1980), revigoram a ordem e o poder, soltando, local e
temporariamente, as rédeas a desordem e a contestacdo. Ao cabo deste
confronto, o poder resulta reforcado na sua legitimidade e a oposi¢ao enfra-
quecida pelo afrouxamento das tensoes e pela dissipacéo ritual das ener-
gias violentas, potencialmente geradoras de insurreicoes e revoltas. O
caracter janico desta dialéctica sobressai no contraste entre as figuras do
rei e do bobo da corte, duas faces “opostas” de um poder, apesar de tudo,
integrado. “O buféo é a inversio do rei, o grotesco é o belo de cabeca para
baixo — é uma espécie de catastrofe do gosto classico” (Sodré & Paiva, 2002:
28). Raras séo, alids, as sociedades em que a figura do bobo, ou outra equi-
valente, se encontra ausente?.

No universo grotesco, os protagonistas tendem a ser sujeitos colectivos
hiperbdlicos e exorbitantes, que se afirmam como auténticas alegorias do
mundo, da vida e da morte. Agigantados, disformes, excedem-se, num con-
tagio sem cerimonia, a todos os niveis, por todos canais e em todos os sen-
tidos*. Os individuos confundem-se e comungam num corpo palpitante e
efervescente que adquire vida prépria. Em proficua comunicag¢édo com o
meio ambiente, com os elementos e as forcas da natureza, este corpo colec-
tivo reveste uma dimenséo césmica. Assim sdo os corsos carnavalescos, 0s
magotes de gente dos quadros de Pieter Bruegel (ver Figura 1), os monstros
fantasticos dos infernos de Hieronymus Bosch (Figura 2) ou os gigantes

3 Avancar que néo é préprio das manifestacoes grotescas desencadear revoltas ou albergar
movimentos revoluciondrios ou reacciondrios nao significa, naturalmente, que tal néao
possa suceder. Emmanuel Le Roy Ladurie (1979) documenta como o Carnaval de Romans,
de 1580, degenerou em levantamento sangrento. Por outro lado, um estudo citado por Geor-
ges Balandier (1980: 135) comprova que, nas Antilhas, o pico de rebelides de escravos cor-
responde aos ultimos dez dias de Dezembro, precisamente o periodo das “Saturnais de
escravos”. Da dificuldade de gerir estas combustdes colectivas de recalcamentos, frustra-
coes e agressividades, ocupa-se, por exemplo, Norbert Elias e Eric Dunning (1992). Como
defende Max Weber, em sociologia, as teorias e as hipéteses requerem sempre a devida
contextualizacdo. Embora as manifestacoes de caracter grotesco possam dar azo a movi-
mentos violentos de subversdo social, mantemos a assercdo de que tal ndo é nem o seu
propésito nem a sua indole. Como escreve Georges Balandier (1980: 72), ao bobo, “concede-
se-lhe a parte do fogo, mas com a finalidade de o apagar; néo se pode reconhecer nele a pre-
figuracéo do revoluciondrio ou até mesmo do insurgido”.

4 Pode-se ter uma experiéncia sensivel desta exuberancia extrovertida dos corpos colectivos gro-
tescos assistindo, por exemplo, & Revista de Gigantones e Cabecudos, com os Grupos de Zabum-
bas e de Zés Preiras, na Praca da Republica, em Viana do Castelo, na manha do primeiro dia
da Romaria de Nossa Senhora d’Agonia (Martins et al, 2000). Para o efeito, também servem
as estrondosas “latadas” promovidas pelos estudantes universitarios (Gongalves, 2002a).
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0 DELIRIO DA DISFORMIDADE

Figura 2: Hieronymus Bosch.O Jardim das Delicia (triptico). Pormenor do volante direito. 1500.
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humanoides dotados de inteligéncia, humor, erotismo e vontade de poder,
como os robots do videoclip All is Full of Love, de Bjork (1997), ou os “bio-
mecanoéides” de HR Giger (Figura 11). Até receamos que tendo a técnica
“deixado de ser feita 4 nossa imagem e semelhanca, [passemos] nés proé-
prios [a ser feitos] a imagem e semelhanca da técnica” (Martins, 2005:
36). Apesar destas sombras, a relacdo com a tecnologia permanece em
aberto, oscilando entre a ameaca e o recurso, o inferno e a salvagdo. O
lado magico da maquina encontra terreno fértil nos devaneios oniricos da
publicidade. Num anuncio da McDonald’s (See Things, 2007), as fanta-
sias de uma menina incluem uma crianga com um brago mecéanico; a Aris-
ton (Aqualtis Underwater, 2006) transforma uma maquina de lavar num
oceanario onde, ao jeito de Arcimboldo, as pegas de roupa evoluem como
criaturas marinhas; por ultimo, a Coca-Cola (Happiness Factory, 2006)
consegue transformar em animada parada carnavalesca o percurso de
uma garrafa no interior de uma méaquina de distribuicdo de bebidas.

Figura 11: HR Giger. Biomechanoid | N°® 520, 1975-83.
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Figura 22: Skoda. Statues. 2006.

capa da primeira edicdo (1651) do livro de Thomas Hobbes, ou o Herodes,
obra anénima do séc. XVII (Figura 23). A publicidade também recorre a
procedimentos congéneres. Num antdncio da BBC Digital (Heads, Simon
Welch, Matthew Welch, Reino Unido, 2005), uma multiddo de pequenas
cabecas forma uma enorme cabeca, que se fragmenta e se recompdoe suces-
sivamente, ora desdobrando-se, ora assumindo formas de animais, ora dis-
persando-se. Na Big Ad da Carlton
Draught (Clayborn Creative Consul-
ting, USA, 2005) centenas de homens
com roupas coloridas “dao vida” a um
gigantesco bebedor de cerveja.

Julgo que Arcimboldo ndo compds
objectos combinando seres humanos.
Tanto néo tera enxergado a “conscién-
cia possivel” da época. No que respeita
a este artificio, a idade neobarroca,
caracterizada por uma “empatia gene-
ralizada com os objectos” (Rabot,
2006: 40), parece ser original. Trans-
figurar pessoas em coisas entrou na
moda, em todas as dreas da activi-
3 .:.-'. dade cultural, incluindo, natural-
Figura 23: Anonimo. Herodes. Sec. XVII. mente, a pllbliCidade.
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DOBRAS E FRAGMENTOS

Foi muito premiado o antncio feito com sombras de bracos e méos do
Volkswagen Phaeton (Handwork, Grabarz & Partner Werbeagentur
GMBH, USA, 2004). A Hyundai alargou o conceito: sdo, agora, silhuetas
de corpos humanos, do grupo de danca nova-iorquino Pilobilus, que recor-
tam diversos objectos e cendrios, incluindo o todo o terreno Santa Fe (Life
Shapes, The Richards Group, 2006). Mais recentemente, a Ford (Human
Car Powered by You, Young & Rubicam Toronto, 2008) dispensa a media-
cao das sombras compondo varios modelos de automéveis com coreogra-
fias que convocam directamente os corpos dos bailarinos® (Figura 24).
Antncios de outros ramos também optam por tornar a imagem mais “car-
nal”. Por exemplo, a empresa Vinci, sob o lema “nos constructions ne sont
pas que de béton et acier”, avanca com um anuncio tdo hiperbélico como
a Big Ad, da Carlton Draught (Le Pont, Leg, Paris, 2006): homens e mulhe-
res corporizam, uns sobre os outros, uma gigantesca ponte humana sobre
um vale. Uma espécie de Leviata das obras publicas.

Figura 24: Ford. Human car. 2008.

A figura do puzzle esta subjacente a todos estes arranjos. Um puzzle
movedico e labirintico, como a cidade do antncio do Volkswagen Tiguan
(Moving City, DDB Milano, Italia, 2007).

Mas, para além da figura do puzzle, o movimento de “decomposicéo de
uma ordem e composicdo de uma desordem” comporta, ainda, a ideia de
descentramento, se ndo de uma fragmentacéo policéntrica. Esta cosmo-
gonia, este modo de estar e de sentir o mundo, remonta aos tempos de
Giuseppe Arcimboldo, abalados pela revolucdo Kepleriana que tanto

5 Dois anos antes, a Toyota j4 tinha inovado no sentido desta “humanizag¢do da maquina”:

no anuncio Humanity (Hakuhodo, 2006), as componentes do automével sdo substituidas
por pessoas que se esmeram no desempenho de funcoes mecénicas.
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